A - "

Geraricos

Yiiosaes

- B
[
L. [

(0/z10]=
e
-




* Gerercos

Los genéricos estan creciendo mucho en
Latino América

Hay un crecimiento moderado.
- Varia mucho de un pais a otro



. Generieas: ylVercano Elico
L America = Farmacias: 1997= 2001

Valores U$s 000

WL Eree) || 16.825.706 17.439.694 16.281.363 17.626.109 17.342.222 3

1

WET 1™ | 16.306.698 16.897.703 15.726.256 16.974.515 16.605.376 2

U 96.9 06,9 96 93 958

1

WM 510008 541991 555107 651504 736846 42

Fuente:llMS

% 3,1 3,1 S  E 4,2
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CENEGOS
Negocio para medianas y pequenas

empresas nacionales

Negocio para grandes empresas en
~grandes mercados



Genericos

10"Vayores aNmwelviunaral

RK MS % Adquisiciones Recientes
e
(Israel) b L

NOVOPHARM, Canada

APHOTECON, E. Unidos

NOVARTIS BASF, Europa

(Suiza) LAGAP, Reino Unido

LABINCA, Argentina

OCLASSEN, E. Unidos

ROYCE, E. Unidos

WATSON
3 . 6 |TERATECH, E. Unidos
(E. Unidos) : i
SCHEIN, E. Unidos ]
SEARLE Anticonceptivos, E. Unidos
| ELMOR, Venezuela
IVAX FUSTERY, México
4 / 5 : > :
(E. Unidos) CHILE, Chile, Pert, Argentina
NETPHARMA, Suecia -
; oomnin| OO E T
(E. Unidos) Eesailiil

JUMER, Francia




_Geneéricos
10"Vayores aNmwelviunaral

RK MS % Adquisiciones Recientes
6 MYL.AN 5 |PENEDERN,E.Unidos
(E.Unidos) :
KEMIPHARMA, Dinamarca
PR BES:ORGE §i 4 Unidos
MERCK XMULS.Aﬁma .
4 (Alem ania) 4 QUALIMED, Francia
MOLTENI, Italia
MOHAN,Japon
HOEI Japdn
8 ICN 4 VUAB,R.Chega
(E.Unidos) | SOLCO,Suiza
9 HEXAL 3 GEA,Dinamarca
(Alemania) EON, E.Unidos
FARMACON,Polonia
10 PLIVA 3 DOMINION,R.Unido e
(Polonia) LACHEMA,R.Checa
AW D, Alemania '

SUB-TOTAL 49




Genericos

PalICIIACIOINAEN G5 OIAIICIIAIES
paises-2000

1 Ootros
Canada E. Unidos
g 42%

8%

Alemania
17%




* GEEIGOS -

M I TO Son mas baratos gue los productos de
marca, beneficiando al consumidor

REAL IDAD En Estados Unidos y Europa son mas
baratos que los que estan en situaciones
monopolicas por patentes

En América Latina, muchas veces son mas
caros gue los similares en situacion de
competencia. Los Unicos beneficiados son
las grandes cadenas farmaceuticas
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GCERENIGOS
Principales Impulsores 'y sus RAZONES

| OMS, OPS, etc. para justificar sus

oS BUrocratas Rehriliiirs
cargos, Vl_ajeS, VlatICOS, etc

-

Las empresas Ll  Haceralgin millény luego retirarse
144 - 77 . _ .

| g glogeldigzid G lasexigencias pararegistrary

fabricar impulsadas por las MNC se lo

impediran
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GCERENIGOS
Principales Impulsores 'y sus RAZONES

11l
‘ Las cadenas de
\ EHUEWES

Aumentar margenes
Reducir inventarios

Linea de genéricos propia.

Genérico = Sustitucion

Sustitucion = Mayor ganancia

™

-_— v . . 3 Lo N
e e s
A

.

-

)



